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深圳市中国慈展会发展中心

2019 年度工作总结

2019 年，作为第七届中国慈展会运营执行机构，深圳市

中国慈展会发展中心（以下简称“中心”）参与筹办了第七

届中国慈展会，并依托慈展会这一国家级平台，通过各类创

新性慈善项目和活动，积极引导和鼓励慈善力量参与深度贫

困地区脱贫攻坚工作，带动和引领社会扶贫资源向深度贫困

地区倾斜，助力打赢脱贫攻坚战，致力于打造公益慈善等社

会扶贫资源对接服务平台、慈善行业互动研讨平台、 公益

慈善文化交流传播平台。

一、搭建社会扶贫资源对接服务平台

中心坚持以“三区三州”等深度贫困地区的需求对接为

核心，先后 4 次赴“三区三州”开展专题调研、摸清需求底

数，充分调动本地区、本行业资源，广泛动员爱心企业、慈

善组织捐赠，并探索采取“线上”“线下”相结合的资源对

接服务模式，多措并举为“三区三州”等深度贫困地区募集

慈善资源。

（一）在线上资源对接方面

中心携手腾讯公益开设了中国慈展会深贫地区扶贫项

目专题页面，通过参与 2019 年 99 公益日线上众筹活动，链

接各方慈善资源。99 公益日期间，中心在腾讯公益平台上线

“一元扶贫，攻坚有我”及“一元扶贫善行罗霄山”2 个母
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项目，母项目下面包括 26 个来自深度贫困地区的子计划。

同时，中心携手深圳市慈善事业联合会、深圳市社会组织总

会、深圳市钟表行业协会、深圳市个体私营企业协会等百余

家社会组织，以及 150 个爱心商家，依托中国慈展会平台，

通过发起一起捐战队、线下宣传劝募、趣味公益活动等方式，

共同助力慈展会 99 公益日扶贫项目，凝聚深圳社会力量，

发出深圳慈善声音。截止至 2019 年 9 月 30 日，中国慈展会

深贫地区扶贫项目发动了 752 个“一起捐”队伍，拉动约 11

万人次参与捐赠，公众筹款约146.6万，腾讯公益配捐约15.5

万，合计筹款超 162 万。在公募机构公众筹款排行榜中位列

广东省第 10 名。

（二）在线下资源对接方面

为进一步提升社会慈善资源与扶贫项目的高效精准对

接，中心创新推出了 4 期“路演月活动”，为参展机构提供

设计思维、项目管理、公益传播、路演技巧等专业指导，帮

助其在慈展会现场实现项目路演的高品质输出。同时，在第

七届慈展会期间，共开展了项目路演、扶贫产品推介、信息

发布、公益拍卖等 100 余场资源对接活动，以及 2 场深度贫

困地区扶贫项目对接会，集中展示了 253 家扶贫企业的 917

种消费扶贫产品，创新开展全国消费扶贫深圳站以及“一斤

市集”暨社区消费扶贫月等活动，并专门组织动员深圳行业

协会、商会等 1200 多人的“专业买家团”通过订单采购等

形式购买扶贫产品，倡导“以买代帮，以购代捐”，让消费

扶贫产品走进千家万户，搭建起扶贫产品田间到餐桌的产销
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对接平台。据初步统计，共有 133 个扶贫项目实现资源对接，

项目对接金额达 58.43426 亿元，各类消费扶贫产品实现订

单采购 16.25945 亿元，对接总金额逾 74.69191 亿元。尤其

是在消费扶贫产品订单采购方面，较去年订单采购额增长达

65 倍。

二、搭建慈善行业互动研讨平台

在第七届慈展会上，我中心与深圳国际公益学院共同组

织开展了以“大国攻坚、决胜 2020”为主题的国际公益主题

研讨会，汇聚了 200 余名国内外公益慈善领域专家学者，邀

请了深圳国际公益学院董事会主席、深圳壹基金公益基金会

会长马蔚华，中国慈善联合会副会长、阳光未来艺术教育基

金会创始人兼理事长杨澜，中国慈善联合会副会长、华民慈

善基金会理事长卢德之，中国慈善联合会副会长、宁夏宝丰

能源董事长、燕宝慈善基金会理事长党彦宝，日本慈善家、

倍乐生集团创始人福武总一郎，慈济慈善事业基金会副理事

长王端正以及中核工业、中石化、恒大集团、碧桂园、伊利、

平安、腾讯、万科、华能、宝马等大批知名企业及慈善基金

会的负责人参会交流。

研讨会深入探讨了社会组织、企业、媒体等社会力量扶

贫的经验和方向，研究了利用互联网、金融等方式扶贫的路

径和方法，分享了东西部扶贫协作和“万企帮万村行动”的

成熟经验和典型模式，总结宣传了脱贫攻坚的中国实践以及

全球减贫的经验做法，为贫困地区、社会力量进一步做好脱

贫攻坚提供了借鉴和参考，为全球减贫事业提供了中国智
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慧、中国方案。

三、搭建公益慈善文化交流传播平台

2019 年，深圳市中国慈展会发展中心以策划执行第七届

慈展会为契机，通过开展中国慈展会历届成果展、小小公益

导览员、美好生活体验馆等创新的慈善活动，并积极探索多

渠道、多元化的传播路径，积极引导公众参与支持扶贫事业，

让脱贫攻坚更加深入人心。

其中，由公益大咖王石、奥运冠军何冲、演员胡军、歌

手霍尊等 10 余位名人代言的公益广告登陆深圳的机场、地

铁、公交、商超以及全市主要路段等醒目位置，全市 346 个

社区工作站、62 个志愿者 U 站、1500 家深圳福彩投注站、

1026 台电梯广告，张贴起中国慈展会宣传海报。670 米的“深

圳第一高楼”中国平安大厦今年首次为中国慈展会“亮灯”。

首个以“脱贫攻坚”为主题元素的地铁列车和公交专线，在

日均 145 万人次的深圳地铁一号线和全市 30 个公交线路亮

相，形成了慈善力量参与脱贫攻坚的传播新态势，让公益的

力量转化为亿万群众的生动体验，营造了“扶贫向善、济困

光荣”的良好社会氛围，打造了公益慈善文化的交流传播平

台。

（一）中国慈展会历届成果展

中国慈展会历届成果展于 5 月 31 日在深圳市民中心开

展，为期十天。成果展涵盖中国故事、中国力量、中国智慧、

中国乐章等内容，全面详细地向市民展示了中国慈展会自成

立以来的特色成果，让市民近距离感受到了慈善公益的成果
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和人文精神，营造了良好的社会氛围。

（二）小小公益导览员

慈善，从娃娃抓起。由中心策划执行的第七届慈展会小

小公益导览员活动首次面向深圳中小学生招募“小小明星公

益导览员”，脱颖而出的小朋友将成为本届慈展会公益项目

和扶贫产品的代言人。超过 100 位小选手参与了第七届慈展

会“小小公益导览员”预选的激烈角逐，经过层层选拔，最

终来自深圳各区中小学的 62 名学生成功当选为第七届中国

慈展会的“小小公益导览员”。在展会期间，“小小公益导

览员”参与其中，于各自负责展区进行导览与讲解，为扶贫

项目与扶贫产品“代言”。崇德向善的徐徐清风轻抚着每一

个角落，形成了慈善力量参与脱贫攻坚的新态势。

（三）美好生活体验馆

作为第七届慈展会展前预热活动，美好生活体验馆于 9

月 5 日在星河 WORLDCOCOPark 开馆，为期 5 天。美好生活体

验馆由非物质文化遗产展示区、美好生活童画展区、消费扶

贫展示区、衍生品销售区以及慈展会亮点展示区 5 个部分组

成，通过舌尖扶贫、非遗剪纸、音乐快闪、亲子玩乐涂色、

炫酷神器分享、小小公益导览员终选等六大丰富多彩的体验

活动，对慈展会 99 公益日扶贫项目进行线下众筹，并对慈

展会亮点特色进行前期预热宣传，让慈善走进公众，融入生

活。其中，体验馆免费向公众开放，馆内义卖收入将全部用

于支持慈展会扶贫项目。

作为中国慈展会运营执行机构，深圳市中国慈展会发展
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中心秉承提供行业支持类服务、促进公益慈善事业发展的宗

旨，依托中国慈展会这一国家级平台，连续四届成功策划举

办了中国慈展会，通过开展中国慈展会历届成果展、小小公

益导览员、美好生活体验馆、中国慈展会 99 公益日等创新

的慈善活动，有力促进了慈善扶贫资源的有效对接，发挥了

推动慈善事业创新发展和助力脱贫攻坚的积极作用。


